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Daugiau kurybos, duomeny ar technologiju?

Atrask sau tinkamiausias marketingo
bakalauro studijas Lietuvoje!

Sis gidas padés suprasti esminius Lietuvos universitety ir
kolegijy marketingo programy skirtumus. Informacija
pateikiama pagal 5 pagrindinius klausimus, leidziancius

tiesiogiai palyginti ugdomas kompetencijas, praktikos gyl ir

karjeros perspektyvas rinkoje.
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Kuo jasy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Kauno kolegijoje vykdoma Pardavimy ir marketingo studijy programa iSsiskiria
tuo, kad sujungia dvi kryptis — marketingg ir pardavimus. Cia studentai jau
bakalauro studijose Mmokosi viso proceso — nuo prekes zenklo vertées kOrimo ir
klienty pritraukimo iki pardavimy rezultaty bei santykio su klientu kdrimo.

Studentai labai anksti pamato, kaip marketingas ir pardavimai veikia realiame
versle. studijy metu neapsiribojama vien teorinémis ziniomis apie prekes zenklus
ar klienty pritraukimg — daug déemesio skirimama profesiniam pazinimui per
praktikg ir darbui su tikrais jmoniy iSSOkiais.

Vienas aiskiausiy Sio iSskirtinumo argumenty — praktikos apimtis. Pardavimy ir
marketingo programoje iSorinei praktikai skiriami net 29 kreditai, todel studentai
turi daugiau galimybiy jgyti patirties realioje organizacijy aplinkoje, o ne vien
auditorijoje.

Svarbu ir tai, kad studijy metu analizuojami Ne hipotetiniai, o realls verslo atvejai
Imoneés pateikia konkrecius iSSUkius — pavyzdziui, kaip athaujinti prekes zenklo
jvaizd] ar jvesti naujg produktyg | rinkg — o studentai komandose iesko sprendimy,
analizuoja situacijg ir galiausiai pristato savo pasitlymus. Jie taip pat praktiskai
dirba su skaitmeninés rinkodaros jrankiais ,Meta Ads", ,Google Ads" ,Google
Analytics”, kuria reklamines kampanijas ir mokosi vertinti juy rezultatus.

Programg praturtina ir tarptautiniy destytojy paskaitos, ypac kai jos remiasi
patirtimi dirbant su pasauliniais prekiy zenklais. Todel studentai mato ne tik
Lietuvos rinkos konteksty, bet ir platesnj, tarptautinj marketingo bei pardavimy
lauka.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studentai pirmiausia Mmokosi suprasti vartotojg — atpazinti jo poreikius, analizuoti
elgseng ir suprasti, kas lemia sprendimg pirkti. Tai tampa pagrindu kuriant
prekes zenklo vystymo, komunikacijos ir pardavimy sprendimus.

Jie taip pat jgyja gebsgjmy kurti rinkodaros sprendimus, planuoti komunikacijg,
valdyti pardavimo procesus ir dirbti su skaitmenines rinkodaros jrankiais, tokiais
kaip ,Meta Ads", ,Google Ads" ir ,Google Analytics".
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Svarbi kompetencia — gebsgjimas analizuoti duomenis ir vertinti pasirinkty
sprendimy veiksminguma. Ne maziau svarbios ir bendrosios kompetencijos:
klrybiskumas, komandinis darbas, idéjy pristatymas, argumentavimas, derybiniai
jgddziai ir gebéjimas spresti realias verslo situacijas.

Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia

Si programa labiausiai tinka Zmogui, kuris jaucdia turintis vadybininko gyslele, bet
kartu nori karybisko, dinamisko darbo. Cia gerai jausis tie, kuriems jdomu ne tik
organizuoti procesus ar siekti rezultaty, bet ir kurti idéjas, ieskoti nestandartiniy
sprendimy, analizuoti vartotojy pasirinkimus bei sekti nuolat kintancias rinkos
tendencijas. Cia gerai jausis Zmogus, kuris nebijo, kai Néra vieno aiSkaus
atsakymo, ir kuriam jdomu ieskoti kelio ten, kur reikia derinti kGrybg, analize,
komunikacijg ir rezultatag.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomenuy /

Skaitmeninis marketingas, duomeny analize ir Al programoje nuosekliai
integruojami per visg studijy procesa. Studentai praktiSkai dirba su skaitmenines
rinkodaros jrankiais, kuria kampanijas, stebi jy rezultatus ir mokosi sprendimus
gorijsti duomenimis.

Pasirinke gilinamajj modull, studentai kuria e. parduotuve su ,Shopify”, kartu su
socialiniais partneriais rengia ir publikuoja ,Meta Ads" bei ,Google Ads" kampanijas,
ju efektyvumg vertina naudodami ,Google Analytics". Taip pat atlieka realios
interneto parduoctuves SEO auditg su ,Screaming Frog” jrankiu.

Programoje naudojamos ir verslo simuliacijos: ,CESIM" padeda suprasti rinkg,
asortimento valdymg bei kainodarg, o ,SIMBOUND" — skaitmenines komunikacijos
valdymsa ir konversijy matavima.

Al jrankiai integruojami | praktines uzduotis, ypac kuriant vizualines komunikacijos
sprendimus — naudojamos tokios priemones kaip ,Midjourney”, ,Canva" ir ,Adobe"
programos.

Studentai taip pat gali vykdyti tyrimus naudodami neuromarketingo ir vartotojy
patirciy laboratorijos ,Sense Track Lab" jrangy, kuri leidzia stebéti vartotojy
demesj, emocines reakcijas ir elgseng skirtingose marketingo situaciose.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jasy

Sios programos absolventai dazniausiai karjerg kuria marketingo, pardavimy ir
komunikacijos srityse. Jie dirba prekiy zenkly vadovais, pardavimy vadybininkais,
marketingo specialistais viesSojo ir privataus sektoriaus organizacijose,
skaitmenines rinkodaros bei reklamos agentlrose.

Dals absolventy dirba su skaitmenine komunikacia — valdo reklamas
socialinivose tinkluose ir kituose skaitmeniniuose kanaluose, kuria turinj prekes
zenklams arba specializuojasi vartotojy generuojamo turinio CUGC) srityje.
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Kadanagi studijy programa sujungia tiek marketingo, tiek pardavimy
kompetencijas, absolventai gali rinktis gana skirtingas karjeros kryptis — nuo
karybiniy komunikacijos sprendimy iki | rezultatg orientuoty vadybiniy pozicijy.
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Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Klaipedos valstybines kolegijos Skaitmenines rinkodaros studijy programa
iSsiskiria stipria praktine orientacia, glaudziu rysSiu su verslu ir nuolatiniu
prisitaikymu prie skaitmenines rinkodaros pokyciy. 2025 m. Si programa buvo
pripazinta geriausia tarp rinkodaros krypties programy, taip pat aukstai
vertinama darbdaviy del studenty praktinio pasirengimo.

Vienas svarbiausiy programos isskirtinumy, tai praktikos organizacijose ir realiy
rinkodaros sprendimy klrimas. Studentai studijy metu ne tik analizuoja
skaitmenines rinkodaros teorijg, bet ir kuria turinj, planuoja kampanijas, dirba su
prekes zenklais, reklama, socialiniais tinklais, vartotojy elgsena ir duomenimis.
Klaipedos valstybines kolegijos bendruomene taip pat aktyviai kuria rinkodaros
kultdrg regione: organizuocjamas tarptautinis reklamos klrimo festivalis ,Lipni
juosta", reklaminiy plakaty konkursas ,Plakatonas”, studentai taip pat aktyviai
dalyvauja hakatonuose, seminaruose, iSvykstamosiose paskaitose, susitikimuose

sSu organizacijy atstovais ir kGrybiniy industrijy profesionalais.

Programoje desto Ilektoriai—praktikai, moksly daktarai, aktyvls Lietuvos
marketingo asociacijos ir tarptautiniy mMmarketingo asociacijy nariai, todel studentai

gauna ne tik akademiniy ziniy, bet ir rinkoje patikrintos praktines patirties.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studentai jgyja kompetencijy, kurios reikalingos Siuolaikiniam skaitmenines
rinkodaros specialistui: geba analizuoti vartotojy elgseng, kurti ir valdyti
skaitmeninj turinj, planuoti reklamos kampanijas, dirbti su socialiniais tinklais,
prekes zenklo komunikacija, elektronine komercija, vaizdo turiniu, Mobiliosios
rinkodaros sprendimais ir rysiy su klientais valdymu. Taip pat ugdomas
karybiskumas, kritinis mastymas, gebeéjimas dirbti komandoje, pristatyti idgjas,
argumentuoti sprendimus ir prisitaikyti prie greitai besikeiciancios rinkodaros
aplinkos.
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Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia

Skaitmeninés rinkodaros sfera yra labai plati, todél Sioje programoje save gali
atrasti skirtingy gebéjimy ir interesy zmoneés. Ji tinka tiek klrybiskam
skaitmeninio turinio kiregjui, kuriam jdomu kurti tekstus, vaizdus, vaizdo jrasus ar
socialiniy tinkly kampanijas, tiek strategiSkai mastanciam zmogui, kuriam patinka
planuoti prekes zenklo komunikacijg, ieskoti sprendimy verslui ar kurti rysj tarp

organizacijos ir jos auditorijy.

Programa aktuali ir tiems, kurie domisi reklama, prekes zenklais, socialiniais
tinklais, elektronine prekyba, naujy technologijy taikkymu rinkodaroje ir
antrepreneryste. Skaitmenineé rinkodara glaudziai susijusi su verslo kGrimu, idejy
testavimu, naujy produkty ar paslaugy pristatymu rinkai, todel si kryptis gali bGti
Nnaudinga ir tiems, kurie ateityje nori kurti savo veiklg, prekes zenklg ar versla.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

AI?

Rinkodara yra programos pagrindas. Studentai studijuoja rinkodaros pagrindus,
skaitmeninio turinio valdymsg, vartotojy elgseng internete, skaitmenine reklamsa ir
pardavimy skatinimg, elektronine komercijg, medijy komunikacijg, vaizdo
technologijas, mobiliosios rinkodaros sprendimus, skaitmenines rinkodaros
tyrimus, rysiy su klientais valdyma ir integruotos rinkodaros komunikacijos
planavima.

Duomeny dedamaoji programoje atsiskleidzia per vartotojy elgsenos analize,
internetinius rinkodaros tyrimus, verslo statistikyg, reklamos rezultaty vertinima,
auditorijy segmentavimg, klienty poreikiy analize ir skaitmeniniy kanaly
efektyvumo matavima.

Al programoje suprantamas kaip Siuolaikineés rinkodaros darbo jrankiy dalis.
Studentai supazindinami su Al taikymo galimybemis turinio klrime, rinkodaros
analizéje, reklamos planavime, idejy generavime, auditorijy pazinime ir skaitmenines
komunikacijos optimizavime. Kadangi rinkodaros rinka labai greitai keiciasi, Al
temos | studijas integruojamos per praktines uzduotis, projektus ir realiy jrankiy
taikyma.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jusy

Programos absolventai dazniausiai jsidarbina organizacijose rinkodaros,
komunikacijos, reklamos, socialiniy tinkly, turinio kdrimo, pardavimy skatinimo ar
prekes zenklo valdymo pozicijose. Jie gali dirbti skaitmeninées rinkodaros
specialistais, socialiniy tinkly specialistais, turinio klregjais, reklamos kampanijy
koordinatoriais, rinkodaros projekty vadovais, komunikacijos specialistais, e.
komercijos ar klienty patirties srityse.



Dalis absolventy renkasi savarankiskg veiklg ir dirba kaip skaitmeninio turinio
kdrejai, rinkodaros konsultantai, reklamos projekty vykdytojai, laisvai samdomi
specialistai ar kuria savo verslus. Turime ir absolventy, kurie ilgainiui pereina |
mokymy, konsultavimo ar Ilektorystes veiklas, nes skaitmenines rinkodaros

kompetencijos Siandien reikalingos labai placiam organizacijy ratui.
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Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Si programa — klasikiné Marketingo studijy programa, kurioje ruosiami sisteminj
pozitrj | rinkodarg turintys srities specialistai. Studijy programa orientuota |
profesiniy kompetencijy, batiny bldsimam marketingo specialistui, ugdymsg,
Nnaujausiy rinkos tendencijy ir poreikiy atliepima. Nuolatos palaikomi (Cir mezgami
Nnauji) glaudds rysiai su versluy, lemiantys aktyvy verslo atstovy jsitraukimg |
studijy procesg dalinantis specifinemis, ekspertinemis Ziniomis paskaity metu bei
sudarant galmybes studentams simuliuoti realias darbo su klientu situacijas,
ieskoti sprendimy verslui kylantiems iSSOkiams i, kai kuriais atvejais, realiai
jgyvendinti sukurtus sprendimus. Keletas to pavyzdziy — pukis studenty
pasiekimai pasauliniame skaitmeninio marketingo konkurse GOMAC (Google Online
Marketing Challenge), kuriame muisy studentai tapo pasauliniais nugaletojais 2019
metais, Europos regiono nugaletojais 2020, 2021, 2022 ir 2023 metais. Taip pat
puiky praktinj jgyty ziniy pritaikomumg demonstravo Vvirtualiame Europos
pardavimy deryby konkurse (European Online Negotiation Competition 2026) ir
pateko | pusfinalj.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studijy programoje demesys sutelktas | kompetencijy ugdymg Siose srityse:

e Strateginis marketingo mastymas: gebsgjimas analizuoti rinkg, vartotojus,
konkurentus ir formuoti marketingo strategijas.

e Vertes kilrimas ir prekiy zenklo valdymas: pozicionavimas, vartotojo patirtis,
prekes zenklo identitetas ir komunikacija.

e Skaitmeninis marketingas ir gebegjimas valdyti duomenis: darby planavimas
skaitmeniniuose kanaluose, kampanijy matavimas, marketingo analitika,
pagrindiniy analitikos rodikliy supratimas.

Marketingo absolventai, siekiantys vystyti karjerg sSioje srityje, turi ugdyti Co gal
geriau jgyja) pagrindines marketingo profesijos kompetencijas: organizacinius,
planavimo, kritinio mastymo ir strateginius gebgjimus. Ypac svarbiomis islieka ir
tokios minksStosios kompetencijos, kaip gebéjimas dirbti komandoje, adaptyvumas
ar tarpasmenine komunikacija. Svarbios verslumo ir lyderystes kompetencijos:

gebéjimas inicijuoti pokycius, dirbti komandose, vadovauti projektams.

Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia
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Marketingo studijy programa tinkama smalsioms, klrybisSkoms ir iniciatyvioms
asmenybeéems, kurios domisi vartotojy elgsena, prekiy zenkly valdymu,
komunikacija ir Siuolaikinémis rinkos tendencijomis. Cia gali atsiskleisti studentai,
gebantys derinti klrybinj mastymg su duomeny analize, ieskoti inovatyviy
sprendimy ir suprasti, kaip marketingo sprendimai kuria verte organizacijai bei

vartotojui.

Programa ypac tinka tiems, kurie nori suprasti rinkos procesus, analizuoti
duomenis, planuoti strategias bei valdyti prekiy zenklo pozicionavimg
konkurencingje aplinkoje. Studijy Metu daug demesio skirimama skaitmeniniam
marketingui, vartotojy pazinimui, klrybiniams sprendimams ir marketingo
strategijy taikymui tiek tradicingje, tiek virtualioje verslo aplinkoje. Tai programa
studentams, kurie nori matyti marketingg ne kaip pavieniy komunikacijos
veiksmy rinkinj, o kaip strategine organizacijos veiklos krypt], jungiancig

karybiskumag, technologijas, duomeny analize ir verslo sprendimy priemima.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomenuy /

AI?

Kiekviename programg sudaranciame studijy modulyje studentai ugdo
technologines kompetencijas — gebsé&jimag dirbti su specifinéms uzduotims
reikalinga programine ir kompiuterine jranga. Zinoma, technologijy taikymo
intensyvumas kinta priklausomai Nnuo Modullio turinio, pavyzdziui, itin daug
industriniy jrankiy (HubSpot, Semrush ir kt.) praktiskai iSbandoma skaitmeninio
marketingo pagrindy modulyje, na o jrankiai, reikalingi tyrimy duomeny analizei
(SPSS, MAXQDA ir kt) jvaldomi tyrimines kompetencijas ugdanciuose moduliuose.
Skatiname studentus dar studijy laikotarpiu tapti sertifikuotais ,Google Ads" bei
Semrush’ specialistais — studentams siClome konsultacijas, padedancias
pasiruosti sertifikavimui. |gGdziai stiprinami ir jgyvendinant studijy moduliy

projektus, kuriuose sprendziamos realiy verslo jmoniy problemos.

Svarbu pazymeti, jog analitika ir duomeny analizé — neatsiejama Nnuo Mmarketingo
specialisto profesijos, taciau kokie bltent jrankiai, technologijos ar Al sprendimai
taikomi priklauso Nnuo uzduoties, kurig norima atlikti. Universitete veikia
papildomos iniciatyvos (pvz., SKILLed Al, Al mokymai komunikacijai ir marketingui),
kurias Marketingo programos studentai gali rinktis noredami pagilinti Zinias Al ir
duomeny anallitikos srityje. Marketingo analitikos modulyje studentai taip pat jgyja

Ziniy apie dirbtinio intelekto panaudojimo galimybes duomeny analitikoje.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jusy

Absolventai daznai sekmingai siekia rinkodaros, komunikacijos ir viesuyjy rysiy bei
skaitmenines rinkodaros specialisty karjeros. Dalis absolventy imasi nuosavy

versly karimo.
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Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

SMK Marketingo ir reklamos klOrimo studijy programa iSsiskiria praktiniu pozidriu |
mokymasi — studentai dirba ne tik su teorija, bet ir su realiais verslo iSSUkiais,
kuriuos pateikia [mones socialines partneres. studijy mMmetu, zinoma, Mmokomasi
planavimo: kuriamos prekeés zenklo strategijos, deéliojami jgjimo | rinkg planai. Bet
daug svarbiau, kad atliekamos praktines jgyvendinimo uzduotys — rengiami
prekes zenklo vadovai (,brandbook™), kuriamas pakuociy dizainas bei interneto

svetainiy ,front—end" vizualizacijos.

Programa apjungia dvi svarbias kryptis:

® Analitikg — studentai mokosi dirbti su duomenimis, analizuoti rinkg, planuoti ir
primti sprendimus.

e Kirybg — ugdomi dizaino, komunikacijos, turinio kdrimo ir prekes zenklo
formavimo gebsgjimai.

Didelis privalumas — lankstumas. Studentai gali rinktis papildomus dalykus pagal
savo interesus, pavyzdziui:

asmenine lyderyste;
laiko planavimsg;
kldrybos technologijas;
streso valdymsg ir kt.

Taip pat studijy metu dirbama su realioje rinkoje naudojamais jrankiais: ,Adobe"
paketu, ,Figma", ,Canva" ir kitomis klrybos bei marketingo platformomis.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studijy metu studentai ugdo tiek analitinius, tiek klOrybinius bei komunikacinius
gebeéjimus. Svarbiausios kompetencijos:

duomeny analize;

planavimas ir prognozavimas;
procesy optimizavimas;

teksty kGrimas (,copywriting");
dizainas;

istorijy pasakojimas (,storyteling");


https://smk.lt/studiju-programos/marketingas-ir-reklamos-kurimas/
https://smk.lt/studiju-programos/marketingas-ir-reklamos-kurimas/
https://smk.lt/studiju-programos/marketingas-ir-reklamos-kurimas/
https://smk.lt/studiju-programos/marketingas-ir-reklamos-kurimas/

projekty krimas ir valdymas;
prekes zenklo klrimas bei vystymas;
pardavimy ir komunikacijos jgGdziai;
viesasis kalbéjimas.

Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia

Siose studijose labiausiai atsiskleidzia Zmonés, kurie mégsta veikti praktiskai,
Nnebijo iniciatyvos ir nori kurti Cia gerai jaucdiasi karybiski, drasls, smalsis
,do'eriai" — tie, kurie nori Nne tik galvoti idégjas, bet ir zinoti, kaip jas jgyvendinti.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Programos sudetis:

® ~ 20 9/ — skaitmeninis Mmarketingas;
® ~ 20 9o — duomeny analize;
e dirbtinis intelektas (AL integruojamas visy studijy metu.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jasy

Dazniausiai absolventai renkasi (prioriteto tvarka):

1. Dirba kidrybinese ar marketingo agentdrose.

2. Prisijungia prie jmoniy marketingo komandy ir dirba marketingo ar projekty
vadovais.

3. Pasirenka lasvai samdomy specialisty kelig — dirba savarankiskai.
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Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Studijy programos turinys. Tai programa, kurioje daugiausia laiko skiriama

visapusisSkam marketingo pazinimui. 4 studijy Mmetai leidzia ,uzauginti" plataus
profilio specialistus, kurie marketingg mato placiau nei reklamas ar siaurai
apibréeztg sritj. Studijy metu gilinamasi j jvairiausius Mmarketingo aspektus — Nnuo
strategdijos iki taktikos, nuo finansy iki kbrybos, Nnuo produkto vystymo iki
pardavimo, nuo emocijy iki duomeny analitikos, nhuo fundamentaliy tiesy iki

Nnaujausiy tendencijy.

Be to, kaip ir visos studijy programos VDU, taip ir Si, veikia artes liberales principu,
kuomet dal] dalyky studentas gali pasirinkti pats, tokiu bddu plesdamas savo
akirat]j jj dominanciose srityse, kurios Nnéera susie su Mmarketingu. Visapusiskas
iSsilavinimas blsimam marketingo specialistui yra neabejotinas privalumas.

studijy procesas. Studijy procesas yra pritaikytas sSiuolaikiniam studentui.
Stojantigji gali pasirinkti kokiu bddu studijuose — susitinkant auditorijoje, kai dalis
paskaity gali bati vykdomos nuotoliu ar renkantis pilnai huotolines studijas.
Paskaitos vykdomos pasitelkiant inovatyvius studijavimo ir destymo metodus,
integruojant sveciy—praktiky pranesimus, pasitelkiant atvejy analizes, sprendziant
realius iISSOKius.

Studijy aplinka. VDU yra iSskirtinio pobldzio universitetas, kuris vertina laisve,
saviraisky ir visapusiskyg iSsilavinima. Visa tai jkvépia studentus dometis, blti
smalsiems ir visapusiskai lavinti save, kaip asmenybe. Be jau mineto artes
liberales poziGrio, papildomai studentai gali rinktis gretutines studijas ir taip
praplesti jgyjama specialybe.


https://www.vdu.lt/lt/studiju-programa/marketingas/
https://www.vdu.lt/lt/studiju-programa/marketingas/

Kokias svarbiausias kompetencijas siose studijy

programose jgyja studentai?

Strateginis mastymas, vartotojy pazinimas, integruota komunikacija ir kGryba,
duomeny analitika, skaitmeninis marketingas, praktinis jgyvendinimas ir projekty
valdymas.

Kam sios programos labiausiai tinka (koks zmogus cia

Tie, kurie nori visapusiskai susipazinti su Mmarketingu, nheapsiribojant viena siaura
jo sritimi. Kurie vertina laisve ir iS jos ateinancig atsakomybe.

Kiek programose yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Skaitmeninis marketingas, marketingo analitika, dirbtinis intelektas yra
Mmarketingo dabartis, todéel Sios temos programoje vystomos kaip atskiros
disciplinos ir/arba temas integruojant | kitus dalykus. Taip pat, studijy metu
studentams sitloma nesustoti ties paskaity medziaga ir gauti tarptautinius
Google, Coursera ir kt. Zinias gilinancius sertifikatus.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka siy studijy

programy absolventai?

Marketingo projektai, skaitmeninis, socialiniy tinkly marketingas, darbas tiek
agentlrose, tiek organizacijy marketingo padaliniuose. Na, o dalis studenty grizta
giintis Zinias mMarketingo krypties magistrantGroje.
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Vilnius Gediminas
Uy Technical University

Verslo vadvybos bakalauro studijos|

Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Vilniaus Gedimino technikos universitete bakalauro Verslo vadybos studijose
marketingg matome gerokai placiau nei tik reklamg ar komunikacija. Siandien
Nnebeuztenka ,graziai komunikuoti’ — reikia suprasti, kaip Zmones prima
sprendimus, kaip technologijos keicia jy elgsensg ir kaip iS to kuriama reali verte
verslui. Todel studijose siekiame, kad studentai ne tik jgyty marketingo ziniy, bet ir
suprasty, kaip organizacijose veikia procesai, kaip primami sprendimai, kokj
vaidmen] turi duomenys, technologijos bei projektinis darbas.

Verslo vadybos studijy programoje studentai gali rinktis specializacijas, tarp jy —
marketingg ir projekty valdyma. Toks modelis leidzia pirmiausia suformuoti stipry
verslo vadybos pagrindg, o veliau gilintis | konkrecig sriti Programos iSskirtinumas
slypi bGtent Siame platesniame pozitryje — studentai ugdo ne tik marketingo
specialisto kompetencijas, bet ir mokosi suprasti verslo organizacijos procesus,
duomeny vaidmenj priimant sprendimus, technologijy poveikj organizacijoms bei
projektinio darbo principus.

Kokias svarbiausias kompetencijas siose studijy

programose jgyja studentai?

Marketingo specializacijoje studentai [gyja stipry marketingo pagrindg — mokosi
vartotojy elgsenos, rinkos tyrimy, prekes zenklo valdymo, komunikacijos,
skaitmeninio marketingo, strateginio mastymo. Taciau ne maziau svarbu tai, kad
jie ugdo gebeéjimg matyti rysius tarp marketingo, verslo procesy, technologijy ir
organizacijos tiksly. Kadangi studijos vyksta technologiskai orientuotame
universitete, didel] demesj skirimame sisteminiam mastymui, duomeny
iNnterpretavimui, projektiniam darbui ir gebéjimui prisitaikyti prie greitai kintancios
aplinkos. Manome, kad viena svarbiausiy kompetencijy Siandien tampa gebsé&jimas
Nnepasimesti sudetingume — atsirinkti informacijg, kritiSkai mastyti, jungti
skirtingas sritis ir primti sprendimus nuolatinio pokycio salygomis. Bdtent tam ir

stengiameés ruosti studentus.


https://vilniustech.lt/stojantiesiems/studiju-programos/verslo-vadyba-17049-u-2/
https://vilniustech.lt/stojantiesiems/studiju-programos/verslo-vadyba-17049-u-2/

Kam sios programos labiausiai tinka (koks zmogus cia

Manau, Siose studijose labiausiai ,suzydi" Zmones, kuriems Nneuztenka tik
JNstagramo estetikos". Tie, kurie pradeda klausineti: kodel Zmones IS tikruyjy
perka? kodeél vieni sprendimai veikia, o kiti — ne? kaip technologijos keicia misy
elgseng? ir kaip verslas apskritai laikosi ,nesubyrejes" nuolatiniy pokyciy
pasaulyje? Siuolaikinis marketingas Siek tiek primena bandymag surinkti IKEA
spintg, kai instrukcija Nnuolat atsinaujina realiu laiku. Vien kGrybiskumo
Nnebeuztenka — reikia gebéeti matyti sistemg, suprasti Zmones, nepasimesti
duomenyse ir primti sprendimus aplinkoje, kuri keicCiasi greiciau nei spejame
parsisiysti dar vieng programelées atnaujinima. Todel Cia gerai jauciasi smalsts
Zzmones, kuriems jdomu ne tik ,kaip parduocti”, bet ir kaip veikia verslas apskritai.
Nes versle gana greitai paaiskeja skirtumas tarp grazios idéjos ir sprendimo,
kuris iSs tikryjy veikia.

Kiek programose yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Skaitmenizacijos, duomeny analizés ir DI temos Siandien jau nebeéra ,atskira
tema’. Todél ir studijose stengiameés jy ,neuzdaryti" viename dalyke ar keliuose

seminaruose.

Taip, studijy programoje turime atskirus su skaitmeniniu marketingu susijusius
dalykus, taciau daug svarbiau tai, kad darbas su duomenimis, skaitmeniniais
jrankiais ir DI sprendimais integruojamas | jvairius studijy dalykus bei projektines
veiklas. Studentai mokosi ne tik naudotis technologijomis, bet ir suprasti, kada jos
iS tikryjy kuria verte, o kada tampa tiesiog triuksSmu.

DI studijose taip pat matomas labai praktiSkai — kaip jrankis, kuris keicia darbo
principus, procesus, taciau kartu reikalauja dar stipresnio kritinio mastymo ir
gebegjimo vertinti rezultatus. Todel studentai skatinami DI sprendimus taikyti
atsakingai, etiskai ir kritiskai vertinti juy galimybes bei ribas.

TurbGt svarbiausia, kad siekiame studentus ruosti ne konkreciai platformai ar
jrankiui, kuris po keliy mety gali pasikeisti, o gebejimui orientuotis nuolat

besikeiciancioje technologingje aplinkoje.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka siy studijy

programy absolventai?

Absolventai dazniausiai dirba komunikacijos, skaitmeninio marketingo, projekty
valdymo, pardavimy, klienty patirties, verslo vystymo ar panasiose srityse. Dalis
kuria savo veiklas ar verslus, Kiti atranda save hibridinese pozicijose, kur

susijungia Mmarketingas, technologijos ir verslo procesai.

Siandien viena svarbiausiy karjeros kompetencijy tampa ne gebéjimas ,jtilpti" |
vieng pareigybeés aprasymg, o gebégjimas nepasimesti besikeicianciame pasaulyje.
Dalis pozicijy, kurios dabar atrodo itin aktualios, pries kelerius metus apskritai dar



Neegzistavo, o kai kurios Siandien jau transformuojasi del technologijy ir DI jtakos.
TurbGt bltent tas platesnis pasirengimas sSiandien tampa viena didziausiy
stiprybiy. Daugiau galimybiy daznai turi Nne tie, kurie ruosiasi vienai labai siaurai
funkcijai, o tie, kurie geba nuolat mokytis, prisitaikyti ir matyti platesnj verslo

paveiksla.
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srofesinio bakalauro studijos

Kuo juasy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Reklamos vadyba Vihiaus kolegijos Verslo vadybos fakultete — tai iSskirtine
studijy programa, kurioje gdilinamasi | nauvausias reklamos ir rinkodaros
tendencijas bei, glaudziai bendradarbiaujant su verslo jmonéemis, sprendziamos
realios organizacijy problemos. Studijy metu studentai tiria ir analizuoja reklamos
verslo aplinkyg, jgyvendina klrybinius reklamos sprendimus, rengia ir pristato
reklamos kampanijas, organizuoja reklamos pardavimg, parenka komunikacijos

bldus bei taiko teorines zinias valdant jvairius jmonées isteklius.

Programa iSsiskiria ypatingai stipriu rysiu su verslu — tiek Lietuvos, tiek uzsienio
partneriai aktyviai jsitraukia | studijy procesa: daljasi patirtimi paskaitose,
seminareuose ir renginiuose, kviecia studentus susipazinti su juy veikla, atlikti
praktikg ar net jsidarbinti Studijy Mmetu studentai sprendzia realius rinkodaros
iSSOkKius, o per trejus metus net Sesis Mmeénesius skiria praktikai Lietuvoje arba
uzsienyje, pasinaudodami Erasmus+ programos galimybémis, aktyviai dalyvauja
MmisSriose iNntensyviose programose, kuriose kartu su tarptautiniais studentais
sprendzia verslo jmoniy pateiktus iSSUOKius, o partneriai IS uzsienio atvyksta |
Vilniy dalyvauti Fakulteto organizuojamose veiklose. Programoje désto nemazai
destytojy—praktiky — versluose dirbantys arba savo verslus vystantys
destytojai dalinasi naujausia ir aktualiausia taikoma praktika bei iISSCOkiais.

Fakultete turime ir Reklamos laboratorig — auditorijg, pritaikytg mokytis
fotografavimo, fimavimo bei susipazinti su skirtingais reklamines spaudos
sprendimais: nuo lipduky ir drobes iki marskineéliy su logotipu. Laboratorijoje
studentai turi galimybe ne tik pamatyti, bet ir iSbandyti Sioms veikloms reikalingg
jranga: fotoaparatus, laikiklius, Sviesos skeécius, placiaformat] spausdintuvg, kitg
jranga.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studijy metu studentai jgyja platy reklamos ir rinkodaros kompetencijy spektra,
apimantj tiek strateginj mastymag, tiek kGrybiniy sprendimy klrima. Jie mokosi
analizuoti organizacijy ir rinkodaros aplinkyg, suprasti vartotojy elgseng, atlikti
rinkodaros tyrimus ir taikyti duomeny analize sprendimy priemimui. Taip pat


https://www.viko.lt/studentams/studiju-programos-lietuviskai/reklamos-vadyba/
https://www.viko.lt/studentams/studiju-programos-lietuviskai/reklamos-vadyba/

stiprinami prekes zZenklo valdymo, reklamos kampanijy planavimo, integruotos
rinkodaros komunikacijos bei projekty ir biudzeto valdymo jgddziai.

Didelis demesys skiriamas ir praktiniams gebejimams — studentai kuria vizualine
bei tekstine komunikacijg, dirba su socialiniy medijy ir turinio rinkodara, taiko
reklamos technologias bei informacines rinkodaros sistemas. Be to, ugdomi
viesojo kalbegjimo, kilrybiSkumo, tarpkultdrinés komunikacijos, verslo etikos, darbo
grupese ir profesines komunikacijos jgtdziai.

Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia

Reklamos vadybos studijy programa labiausiai tinka smalsiems, kGrybiskiems ar
karybiskumg ugdyti norintiems, iniciatyviems ir komunikabiliems Zzmonems, kurie
domisi rinkodara bei komunikacija. Cia ,suzydés" tie, kurie meégsta dirbti
komandoje, nebijo iISSOkiy, Nnori kurti idéjas, kampanijas, bendrauti su Zmonéemis,
aktyviai dalyvauti renginiuose, projektuose ir siekia ne tik teoriniy Zziniy, bet ir

praktines patirties Lietuvoje bei tarptautingje aplinkoje.

Fakultete visada laukiame |(vairiy studenty — buUdtent |[vairove komandinius
projektus, diskusijas ir visg Fakulteto bendruomene daro stipresne, klOrybiSkesne

ir atviresne naujoms idejoms bei skirtingoms patirtims.

Svarbu pamineti, kad sitlome ir sesijinj—nuolatinj bei Nnuotolin] studijy bOdus — cia
labai patogu Reklamos vadybg bus studijuoti tiek dirbantiems, tiek gyvenantiems
uzsienyje, auginantiems vaikus ar dél kity priezasciy dieniniy studiy

Nnesirenkantiems zmonems.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Programoje skaitmeninio marketingo, duomeny analizes ir technologiy taikymo
elementai yra integruoti per kelis dalykus. Skaitmeninio marketingo krypt] apima
tokie moduliai kaip Socialiniy Mmedijy rinkodara, Turinio ir Nuomones formuotojy
rinkodara, Reklama medijy ekosistemoje, Reklamos technologijos bei Informacines
rinkodaros valdymo sistemos. Duomeny ir analitikos kompetencijos ugdomos per
Rinkodaros tyrimus ir duomeny analitikg, taip pat taikkomos strateginiuose
dalykuose, tokiuose kaip Rinkodaros strategija ir integruotoji komunikacija bei
Vartotojy ir pirkejy elgsena.

Dirbtinio intelekto CAlD taikymo elementai yra integruojami | Siuos dalykus:
Siuolaikinés rinkodaros technologijos bei Socialiniy mMmediy bei turinio karimo
procesai, taip pat studentai gali studijuoti laisvai pasirankamajj dalyka "Dirbtinio
intelekto valdymo jrankiai".

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jusy




Reklamos vadybos studiy programos absolventai sekmingai [sitvirtina tiek
Lietuvos, tiek uzsienio verslo jonéese. Statistika rodo, kad per penkerius metus
po studijy nNnet 90 proc. absolventy dirba pagal jgyta specialybe, o sukaupe
patirties dalis jy kuria ir savo verslus. Baige studijas, absolventai dirba
integruotos rinkodaros, reklamos, reklamos gamybos, Ziniasklaidos planavimo bei
turinio agentlrose, taip pat jvairiy jmoniy rinkodaros padaliniuose, uzima
integruotos rinkodaros specialisty, projekty vadovy, projekty vadovy asistenty

pareigas.



Kauno
fakultetas

Marketin

Kuo jasy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

VU Kauno fakulteto bakalauro ,Marketingo technologijy” (MarTech) studiy
programa issiskiria tuo, kad ji jungia informaciniy technologijy, duomeny analitikos
ir marketingo zinias | vieng tarpdisciplinine studijy krypt] Tai néra nei tradicinis
marketingas, nei klasikiné IT programa — studentai mokosi suprasti tiek
technologing, tiek verslo bei vartotojy elgsenos puse. Programa orientuota |
Siuoclaikine skaitmenine ekonomikyg, Kkurioje organizacijoms reikia specialisty,
gebanciy dirbti su duomenimis, skaitmeniniais jrankiais, dirbtiniu intelektu ir
komunikacija vienu metu.

Studijy metu daug demesio skirimma praktikai: studentai dirba su realiais
projektais, duomeny analize, skaitmenines reklamos sprendimais, iNnternetiniy
portaly ir mobiliyjy aplikacijy karimu. Taip pat svarbu, kad paskaitas desto ne tik
universiteto deéstytojai, bet ir socialiniai partneriai iS IT ir MarTech sektoriaus
jmoniy. Programa vyra Vviena pirmyjy Lietuvoje, kuri taip placdiai integruoja

Mmarketingo technologijy ir informacijos sistemy sritis.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Studentai jgyja platy kompetencijy spektrg, kuris apima technologias, analitikg,
marketingg ir projekty valdyma.

Ugdomi programavimo ir informaciniy sistemy kdrimo gebsgjimai — studentai
susipazjsta su interneto technologijomis, mobiliyjy aplikaciy kGrimu, API
integracijomis, duomeny bazemis bei sistemy projektavimu. Greta technologiniy
Ziniy vystomos ir marketingo kompetencijos: reklamos technologios, turinio

Mmarketingas, produkto monetizavimas, skaitmeninis prekes zenklo valdymas, kt.

Kita svarbi kompetencijy grupe — gebsgjmas dirbti su duomenimis: juos rinkti,

analizuoti, vizualizuoti ir primti sprendimus remiantis analitika.


https://www.knf.vu.lt/stojantiesiems/bakalauro-studijos/marketingo-technologijos
https://www.knf.vu.lt/stojantiesiems/bakalauro-studijos/marketingo-technologijos

Kam sSi programa Ilabiausiai tinka (koks 2zmogus cia

Si programa labiausiai tinka Zmonéms, kuriems jdomios technologijos, skaitmenine
komunikacija ir inovacijos. Cia dazniausiai ,suzydi" tie studentai, kurie Nnenori rinktis

tik tarp verslo arba IT, o nori suprasti, kaip Sios sritys veikia kartu.

Programa ypac tinkama smalsiems, klrybiskiems ir analitiSkai mastantiems
zmonems, kuriems patinka spresti problemas, dirbti su duomenimis, ieskoti
inovatyviy sprendimy bei kurti skaitmenin] turinj ar produktus. Taip pat svarbus
Nnoras Mmokytis ir prisitaikyti prie greitai besikeicianciy technologijy.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Siose studijose skaitmeninis marketingas, duomeny analitika ir dirbtinis intelektas
sudaro labai svarbig programos dali. Studentai mokosi skaitmenines reklamos
technologijy, turinio Marketingo, socialiniy tinkly komunikacijos, vartotojy elgsenos
analizés bei skaitmeninio prekes zenklo valdymo, dideliy duomeny analitikos,
marketingo tyrimy technologijy bei kituose dalykuose integruojami Sie aspektai
Taip pat naudojami realtGs analitiniai jrankiai ir platformos.

Dirbtinio intelekto tema programoje taip pat labai aktuali. Studentai susipazista su
chatbotais, automatizavimo sprendimais, didzZiaisiais kalbos modeliais (LLMD),
masininiu Mokymusi bei Al integracija informacineése sistemose. Tai leidzia suprasti,

kaip Sios technologijos sSiandien naudojamos versle ir marketinge.

Svarbi Marketingo technologijy studijy programos dalis yra baigiamasis darbas,
kurio metu studentai ne tik analizuoja problemg teoriskai bei empiriskai, bet ir
sukuria realy, veikiantj IT sprendima. Studijy Mmetu vystomi projektai daznai apima
internetines platformas, mobiligsias aplikacijas, duomeny analitikos sistemas,
dirbtinio intelekto sprendimus, chatbotus ar skaitmeninio marketingo jrankius.
Studentai pereina visg produkto klrimo procesg — nuo problemos identifikavimo,
vartotojy poreikiy analizes ir sistemos projektavimo iki programavimo, testavimo
ir galutinio sprendimo pristatymo. Tai leidzia jau bakalauro studiy metu sukaupti
realios projektines patirties bei suformuoti praktin] portfolio, kuris tampa svarbiu

pranasumu iesSkant darbo IT, MarTech ar skaitmeninio verslo srityse.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jasy

Marketingo technologijy absolventai gali rinktis labai jvairias karjeros kryptis, nes
ju kompetencijos apima tiek technologijas, tiek marketinga. Dazniausiai
absolventai dirba skaitmeninio marketingo specialistais, marketingo technologijy
specialistais, projekty vadovais ar skaitmeniniy produkty kargjais. Dalis
absolventy pasirenka IT krypt] — dirba su informaciniy sistemy kirimu, duomeny

bazemis, internetiniais projektais ar Al sprendimy integravimu.
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Vilniaus universiteto Kauno fakulteto Kalby,_
literaturos ir vertimo studijy instituto bakalauro

programos)

Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Vilniaus universiteto Kauno fakulteto Kalby, literatdros ir vertimo studiy
institutas kuruoja tris lietuviy filologijos programas, kurios suteikia kompetencijy,
svarbiy dirbant rinkodaros, reklamos, komunikacijos srityse. Tai pagrindine, nuo
2003 M. vykdoma studijy programa ,Lietuviy filologija ir reklama" bei jos variantai
Lietuviy filologija ir reklama: turinio kldrimas ir rinkodara", ,Lietuviy filologia ir
reklama: kOrybos studijos”. Programos iSskirtinumas — jos tarpdalykinis pobldis:
programa apima lietuviy filologijos (t. Vv lietuviy kalbos, kalbotyros ir
literatGrologijos) studias, platesnes humanitarines (t. y. kultGros, kOrybos,
retorikos, semiotikos) studijas ir rinkodaros komunikacijos bei jos technologijy

studijas.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Nuo 2026 mety gerokai sustiprintas rinkodaros aspektas programoje ,Lietuviy
filologija ir reklama: turinio kGrimas ir rinkodara", nuosekliai studijuojant rinkodaros
kompetencijas ugdancius dalykus: rinkodaros transformacija -elektroningje
erdveje, integruotosios rinkodaros komunikacijos, vartotojy elgsena internete,
turinio rinkodara, elektroniniy pardavimy technologijos ir produkto valdymas,
elektroninio produkto mMmonetizavimo technologijos ir strategios, karybine
rinkodara ir komunikacija, skaitmeninis prekes zenklo valdymas.

Si programa Ilabiausiai tinka (koks 2mogus cia

Sios tarpdalykinés studijy programos absolventai jgyja tvirtas filologines
kompetencijas: supranta lietuviy kalbos sistemg, puikiai orientuojasi lietuviy ir
pasaulines literatlros istoriniuose ir Siuolaikiniuose kontekstuose, iISmano
retorikos, propagandines ir paveikiosios komunikacijos, reklamos semiotikos,
leidybos pagrindus, iSmano paveikiosios rinkodaros komunikacios technologijas ir


https://www.knf.vu.lt/apie-fakulteta/struktura/institutai/kalb-literaturos-ir-vertimo-studij-institutas#studiju-programos
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geba kurti turinio rinkodaros kampanijas, supranta reklamos ir viesyjy rysiy
principus, skaitmenines komunikacijos ypatumus bei geba pasitelkti IT ir DI
instrumentus komunikuodamas internetingje ir socialiniy tinkly erdveje. Trumpiau,
jis geba analizuoti, redaguoti, kurti kritinius, komercinius, klrybinius tekstus,
generuoti kbrybines idejas ir sukurti jy turinj, derindamas teksto, vaizdo ir garso
elementus, o kartu ir planuoti reklamines, rinkodaros, viesyjy rysiy kampanijas.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Studijy programos studentai gana jvairds. Tai tie, kuriems artimos kalbos, kuriuos
traukia literatGra, kGryba, tai skaitytojai ir rasytojai. Jos patraukia, yra tinkamos
ir tiems, kurie Nnori perprasti, pasigiinti | skaitmeninio turinio kGrimg, reklamos bei
komunikacijos srityje svajojantiems dirbti moksleiviams.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jusy

MUCsy absolventai dirba rinkodaros komunikacijos specialistais, teksty rasytojais,
kalbos ir turinio redaktoriais, projekty vadovais rinkodaros, reklamos, kirybines
komunikacijos srityse;-Zzurnalistais, laisvai samdomais, savarankisSkai dirbanciais
teksty rasytojais, internetinio turinio klreéjais; tesia studijas, siekdami mokslininko,
tyréjo karjeros. Apibendrinant galima pabrezti, kad sSiy studiy isskirtinumas —
Vilniaus universiteto Kauno fakultete sutelktas akademinis humanitariniy,
rinkodaros ir informaciniy technologiy déstytojy potencialas, kuris leidzia
studijuojanciajam jgyti tarpdalykines kompetencijas, aktualias sSiy dieny darbo
rinkoje.
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Globalios rinkodaros bakalauro studijos|

Kuo jusy studijy programos issiskiria is kity Lietuvoje?

Globali rinkodara — didZiausia ir populiariausia rinkodaros krypties studiy
programa Lietuvoje. Beveik du trecdalius programos turinio sudaro rinkodaros
dalykai, garantuojantis, kad programg pasirinke studentai kryptingai ugdys savo,
kaip rinkodaros specialisty, kompetencijas. Likusi studijy dalyky dalis apima
vadybos, ekonomikos, teises ir informaciniy technologijy sritis, kuriy integravimas
j globalios rinkodaros programg leidzia padeti pamatus tvirtam absolvento
Zingsniui | darbo rinka. Tokia programos struktlra ir turinys yra patraukli ir
tarptautinéms rinkoms: dalis studenty studijuoja angly kalba, o beveik trecdalis
cia studijuoti atvyksta iS uzsienio Saliy Tai, kad vienoje auditorijoje susitinka
skirtingy rinkodaros pavyzdziy ir ziniy turinys jauni zmoneés iS viso pasaulio, leidzia
ugdyti ir tarpkultdrinio bendradarbiavimo kompetencijas tiek Lietuvos, tiek kity
Saliy studentams. Programg | tarptautin lyg] pakyléja ir misy studenty
pasiekimai: kiekvienais metais globalios rinkodaros studentai dalyvauja
tarptautiniame L'Oréal Brandstorm rinkodaros ir inovacijy isSsdkyje. IS regioninio
finalo, kuriame varzosi su geriausiomis kity Baltijos Saliy ir Lenkijos komandomis,
MUisy studentai metai iS mety grizta pelne prizines vietas. 2026—aisiais globalios
rinkodaros studenty komanda iSkovojo teise atstovauti visam regionui
pasaulinimame konkurso finale Paryziuje. Tokios studijy programos suteikiamos
galmybés — proga studentams augti kaip savarankiskiems, klrybiskiems,
tarptautinése rinkose lengvai besiadaptuojantiems srities profesionalams.

Kokias svarbiausias kompetencijas sioje studijy programoje

iIgyja studentai?

Didziausias démesys skiriamas rinkodaros profesionalui bGtinoms
kompetencijoms: gebejimui analizuoti rinkas ir vykdyti vartotojy elgsenos tyrimus,
greitai adaptuotis prie besikeicianciy rinkos tendencijy ir atitinkamai parinkti
efektyvius rinkodaros ir komunikacijos kanalus, valdyti prekiy ir paslaugy
asortimentg bei kryptingai vystyti prekes Zzenklus. Pastebime, kad Sios
kompetencijos ir jgadziai uztikrina kokybiskg mlsy studenty profesine praktikg
Lietuvos ir uzsienio jmoneése: globalios rinkodaros studentai kasmet sekmingai
atlieka praktikas apie 80—vyje skirtingy jmoniy, dalis studenty po sSiy praktiky
gauna kvietimus jsidarbinti.
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Didziausias demesys skirimamas rinkodaros profesionalui bGtinoms
kompetencijoms:

e gebegjmui vykdyti tyrimus, suprasti vartotojy poreikius bei konkurenty
galimybes, greitai adaptuotis prie besikeicianciy rinkos tendencijy;

® gebsgjimui parinkti efektyvius reklamos ir komunikacijos kanalus;

e Vvaldyti prekiy ir paslaugy asortimentg bei kryptingai vystyti prekes zenklus.

Studijy Mmetu studentai taip pat dilinasi | esminius paslaugy rinkodaros bei
verslas—verslui rinkodaros ypatumus bei mokosi kurti aisky ir konkurencingg
vertes pasidlyma.

Treciyjy mety studentai giina reklamos kampanijy strategijos zZinias ir praktiskai
kuria reklamas realiems, egzistuojantiems prekiy zenklams. Jy darbus vertina
jmoniy atstovai, kurie dalijasi griztamuocju rysiu, taip dar labiau priartindami
teorines Zinias prie praktikos. Pastebime, kad Sios kompetencijos ir jgadziai
uztikrina kokybiskg misy studenty profesine praktikg Lietuvos ir uzsienio
jmonese: globalios rinkodaros studentai kasmet sekmingai atlieka praktikas
beiveik 80—yje skirtingy jmoniy, dalis studenty po Siy praktiky gauna kvietimus
jsidarbinti.

Placigja prasme kiekvienas studijy dalykas augina ir asmenybe, kuri geba kritiskai
mastyti, vertinti ir sisteminti informacijg, sklandziai komunikuoti lietuviy ir angly
kalbomis bei imtis lyderystes idejy generavimo ir jgyvendinimo procesuose. Tikime,
kad Sios kompetencijos vertingos ne tik rinkodaros specialisty, bet ir asmeniniam
kiekvieno studento augimui.

Kam si programa labiausiai tinka (koks Zmogus cia

Savo potencialg cCia atskleisti gali skirtingy talenty ir gabumy studentai. Pirma, jei
Zmogus nesibaido skaiciy, o | matematikos mokslg ir net ,Excel” lenteles Zzvelgia su
smalsumu, sSioje studijy programoje toks studentas tikrai atras save rinkodaros
anallitikos, vartotojy elgsenos ir rinkos tyrimy bei kainodaros srityse. Linkusiems |
klrybag, netradicinj mastymo bldg ir drasa rizikuoti Si programa suteiks galimybe
atsiskleisti reklamos, prekiy zenkly vystymo, rinkodaros ir komunikacijos
planavimo kontekstuose — juk tokiame margame rinkodaros pasaulyje Visi
ieSkome bldy iSsiskirti ir vartotojui kalbéti originalia savo prekes Zzenklo kalba. Na
ir Zinoma, ,gyslele" verslui turinys asmenys Sioje programoje gali padéeti pamatus
savo bUsimy versly ir startuoliy sekmei: studentai giinsis | vadybos, verslo teises,
prekybos fizingje ir elektroningje aplinkoje ypatumus.

Kiek programoje yra skaitmeninio marketingo / duomeny /

Jau Siandien studentai mokosi elektronineés komercijos, skaitmeninés rinkodaros
dalyky. Atsizvelgiant | rinkos poreikj, programa nuolat tobulinama, todel
skaitmenines rinkodaros aspekty daugeja ir kituose destomuose dalykuose,
pavyzdziui, media planavimo, kainodaros, rinkodaros analitikos srityse. Svarbu
pamineti ir tai, kad programoje destantys profesionalai yra ir moksliniy tyrimy
apie skaitmeninj marketingg ir dirbtin] intelekktg autoriai. Globalios rinkodaros
studentai vis dazniau rengia kursinius ir baigiamuosius bakalauro darbus



technologijy, dirbtinio intelekto temomis, analizuoja, kaip dirbtinio intelekto jrankius
priima vartotogjai, kaip auditorijos reaguoja | DI generuocjamas reklamas ir tt.

Kokias karjeros kryptis dazniausiai pasirenka jusy

MUsy turimais duomenimis, didzioji dalis pastaryjy trejy mety programos
absolventy jsitvirtina informaciniy technologijy sektoriuje ir rinkodaros, reklamos,
viesyjy rysiy, komunikacijos agentlrose. Daugiausia absolventy yra jsidarbine
puikiai zinomoje ,Nord Security” ir ,Surfshark” grupeje. Dirbantigji IT sektoriuje taip
pat renkasi ,Vinted", ,Hostinger", ,Teltonika" jmones. Progaramg baige studentai
sekmingai dirba tokiose jmonese kaip ,Havas Media Lithuania”, ,Growth Bite”,

,caption”, ,SocialDrum’ ir kt.

Didele dalis absolventy savo karjerg kuria vietinese bei tarptautinese prekybos
imonése. Cia tarp darbdaviy lyderiauja prekybos tinklo ,Maxima" grupe,
absolventai taip pat renkasi ,Kesko Senukai’, ,.Burga" prekes zenklus. Globalios
rinkodaros absolventai sekmingai tesia savo karjerg bankuose ir finansinese
institucijose (,Danske Bank", ,SEB", ,Nasdaq" ir kt.), Ziniasklaidos priemonese
C,15min" grupe, ,Delfi Lietuva", ,Bored Panda"), gamybos (,Vilniaus duona®,
Kalnapilio—Tauro"” grupe ir kt.), nekilnojamo turto (,CITUS", ,Naresta" ir kt.) ar net
juridiniy paslaugy sektoriuose. Be to, dalis absolventy pradeda savo verslg ar
pasirenka nepriklausomai samdomo specialisto (angl. freelancer) kelia.

Globalios rinkodaros absolventus galima sutinkti ne tik labai skirtingose verslo
srityse, bei juy uzimamomis pareigomis. Zvelgiant | studenty uzZimamas pozicijas
matyti, kad dauguma dirba skaitmenines rinkodaros srities specialistais (SEO
specialistai, analitikai, turinio kdre&jai) ar tiesiog plataus profilio rinkodaros
specialistais. Beveik ketvirtadalis absolventy jau uzima vadovaujancias pozicijas
vadybos ir rinkodaros srityse: yra komandy lyderiai, skyriy, padaliniy ar projekty
vadovai. Kai kurie Globalios rinkodaros programg baige studentai specializuojasi
pardavimy ir klienty vadybos srityje, prekiy asortimento valdyme, kainodaroje ar
logistikoje. Galima pasidziaugti, kad, eilé absolventy jau yra tape jmmoniy savininkais,

bendrasavininkais ar jkaregjais.

Apskritai didZiosios absolventy dalies pasirinktas karjeros kelias yra natGrali
globalios rinkodaros studijy tgasa — tai, kad buve studentai lieka dirbti rinkodaros

srityje, yra musy programos sekmes rodiklis.



